
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 تانزاحي ةانغيش
 

 

 ياصٌ عباط كاظى باجي انًياحي:   الاعــــــــــــى 

  1982/  8/  29:  حاسيخ انًيـلاد 

 يخضوج انضوجيت :انحانت 

 خًغت   عـــــذد الأولاد  :

 انذيـــــــــــاَت   :  يغهى 

 يانيت  دساعاث:    في انًاجغخيش انخـخـصــص

 حأييٍاداسة حاييٍ :  قانذقيانخخصص 

 اداسة الاعًال  انخخصص في انذكخىسة:

 : اداسة حغىيق انذقيقانخخصص 

 يشاسك:  اعخار  ينىظيفنعُىاٌ اا

    اعخار يغاعذ  انذسجت انعهًيت :

 :     قغى اداسة الاعًال / كهيت الاداسة والاقخصاد/ جايعت واعط           عُىاٌ انعًم

         07813369745/  07710924822هاحف انعًم   :

  mazin11@yahoo.comانبشيذ إلانكخشوَي :

mabbas@uowasit.edu.iq   

 .أولاً : انًؤهلاث انعهًيت  

ذاؾتاريخذاؾؽؾقـــةذذالجاؿعةذاؾدرجةذاؾعؾؿقة

ذبؽاؾوريوس

ذ

ذ2004 الاداسة والاقخصاد بغداد 

انًعهذ انعاني نهذساعاث انًحاعبيت وانًانيت/  بغدادذالماجدتير

 قغى انخاييٍ
ذ2013ذ/20/12

ذ2023/17/10 كهيت الاداسة والاقخصاد / حغىيقذايرانذ/ذاصػفانذالحؽوؿقةذاؾدؽتوراه

 

  ً  .ًهاو الاداسيت: ان ثاَيا

 انً –انفخشة يٍ  انجهت انىظيفت ث

 2004/2006 كهيت انخشبيت يغؤول شعبت انشقابت وانخذقيق 1

 2006/2008 سئاعت انجايعت يذيش قغى انشقابت وانخذقيق 2

 2009/ 2008 كهيت انطب يغؤول شعبت انحغاباث 3

 2009/2011 سئاعت انجايعت يذيش قغى انشؤوٌ انًانيت 4

 2014/2018 كهيت انهُذعت يغؤول شعبت انشقابت 5

 2018/ 2015 كهيت انهُذعت اييٍ يجهظ كهيت 6

mailto:mazin11@yahoo.com
mailto:mabbas@uowasit.edu.iq
mailto:mabbas@uowasit.edu.iq


 

 

 

 

 

 

 

 

  ً  : انًقشساث انذساعيت انخً قًج بخذسيغها. ثانثا

 و انعهيا      انذساعت الأونيت 

ذاؾدــــــةذذذالمـــــادةذاؾؼدـــمذت

ذ2015 تطبيقات محاسبية قسم المحاسبةذ1

ذ2015/2018 مبادئ الادارة  قسم الاحصاءذ2

ذ2018/ذ2015 ادارة خطر وتامين قسم الادارةذ3

ذ2023/2024 ادارة المواد والمخازن  قسم الادارة ذ4

ذ2025/2026 ادارة الاعمال الدولية /رابع قسم الادارةذ5

ذ2026-2024 دراسات عليا/ ماجستير الريادة وادراة الازماتذ6

 

  ً  فيها.انخي شاسك انعهًيت وانُذواث : انًؤحًشاث سابعا

 اؾدـةذأدمذاؾبحث .ت

 2017 / جامعة كزبلاءالتوجو الابداعي واثزه على التميز بالاداء. 1

 2026 ذكاء الاصطناعي مدخل لتحقيق الابداع  للمزيج التسويقي/ المؤتمز الدولي السابع للابداعال 2

 2026 تاثير التسويق الذكي على قزارات الشزاء/ جامعة الكوت 3

ذ.:ذالأـشطةذاؾعؾؿقةذذخاؿداً 

 والجامعة . انعهًيت والأداسيت عهً يغخىي انقغى وانكهيتالايخحاَيت  ونعذيذ يٍ انهجاٌ انًشاسكت في ا 

 انًشاسكت في انعذيذ يٍ انىسػ وانغيًُاساث 

 .ذالمـشورةاؾبحوثذ:ذدادداً 

 2018 سئاعت انجايعت يذيش قغى انشقابت وانخذقيق 7

نغبٚت  10/6/2024 سئاعت انجايعت  يذيش قغى انخذقيق وانشقابت انذاخهيت  8

1/11/2025 

 

 

 17/11/2025 كهيت الاداسة والاقخصاد سئيظ قغى اداسة الاعًال  9



 

 

 

 

 

 

 

 انغُت يحم انُشش أعى انبحث .ث

 2013 انًؼٓذ انؼبنٙ  اداسة ٔلٛبط انًخبطش فٙ صُبػت انخبيٍٛ 1

 2016 كهٛت انكٕث اندبيؼت اسببة سكٕد صُبػت انخبيٍٛ فٙ انؼشاق 2

حأثٛش حطبٛمبث انًٕاصَت انخؼبلذٚت فٙ سلببت ٔحمٕٚى  3

 الاداء نهًشبسٚغ الاسخثًبسٚت

 2017 اندبيؼتكهٛت انكٕث 

دساست  انخٕخّ الابذاػٙ ٔاثشِ ػهٗ انخًٛض ببلاداء. 4

 يٛذاَٛت فٙ ششكت انكفٛم انؼبنًٛت الاسخثًبسٚت

 2017 يؤحًش خبيؼت كشبلاء

اسخخذاو أسهٕة حسدٛم انُمبط نخمهٛم انًخبطش  5

 الائخًبَٛت نهمشٔض انشخصٛت انًخؼثشة

 2018 انكهٛت انخمُٛت الاداسٚت

ػهٗ صُبػت   coved 19 حأثٛش يخبطش خبئحت  6

 انخأيٍٛ/ انًشبكم ٔانحهٕل 

 2021 كهٛت الاداسة ٔالالخصبد / ٔاسظ

ايم يؤثش بش آٌ ٕٔػ یشٚابؼبد اَؼطبف پز ٚیشُبسب 7

 شػً ًّٛدس ب

ٔانؼٕايم انخسٕٚمٛت انخؼشف ػهٗ أبؼبد انًشَٔت  

 انًؤثشة ػهٛٓب فٙ انخأيٍٛ ػهٗ انحٛبة

 

خبيؼت اصفٓبٌ انحكٕيٛت/ بحث 

يسخم ٔيشخشن/ يدهت ححمٛمبث 

 ببصاسٚببٙ َٕفٍٛ

2023 

 

بب حًشکض بش  یببٚببصاس یشٚاَؼطبف پز یحٕسؼّ انگٕ 8

 ػًش ًّٛٔ حؼبنٗ ببصاسٚببٙ دس ب یَمش اػخًبد يشخش

حطٕٚش  ػشاق( یيه ًّٛ) يٕسد يطبنؼّ: ششکج ب

ثمت ًَٕرج انًشَٔت انخسٕٚمٛت يغ انخشكٛض ػهٗ دٔس 

 انضببئٍ فٙ انخًٛض انخسٕٚمٙ فٙ انخأيٍٛ ػهٗ انحٛبة

 )دساست حبنت فٙ : ششكت انخأيٍٛ انٕطُٛت انؼشالٛت

 

أطشٔحت دکخٕساِ فٙ يدبل اداسة 

 الاػًبل / حسٕٚك

 خبيؼت اصفٓبٌ انحكٕيٛت

2023 

 

 

 

 

 

حبثٛش اسخشاحٛدٛت حسٕٚك انًشبْٛش فٙ خزة انضبٌٕ //  9

فٙ  q3ػُٛت يٍ صببئٍ يخدش  دساست اسخطلاػٛت لاساء

يذُٚت انًٕصم. ٔانًُشٕس فٙ انًدهت انذٔنٛت 

اندضائشٚت يدهت دساسبث يخمذيت فٙ انًبنٛت ٔانًحبسبت 

 .31/12/2024 2الاصذاس 7يدهذ

يدهت دساسبث يخمذيت فٙ انًبنٛت 

 ٔانًحبسبت 

 7يدهذ

 2الاصذاس

31/12/2024  

 

 

 
اداسة انًضاج انخسٕٚمٙ يذخم نخؼضٚض سؼبدة انضبٌٕ :  10

دساست اسخطلاػٛت لاساء ػُٛت يٍ صببئٍ انششكبث 

 انسٛبحٛت فٙ سٓم َُٕٖٛ

Al Kut Journal of 

Economics and 

Administrative Sciences 

 16انًدهذ 

 51الاصذاس 

22/6/2024 

ضٚح انزكبء الاصطُبػٙ يذخم نخحمٛك الابذاع  نهً 11 

 انخسٕٚمٙ/ 

 

يشخشن  انًؤحًش انذٔنٙ انسببغ نلابذاع

 د.سٓٛم 

يشخشن  خبيؼت انكٕث حبثٛش انخسٕٚك انزكٙ ػهٗ لشاساث انششاء 12

 .سٓٛم+يؼًش
دٔس انخسٕٚك انشٔحٙ فٙ حؼضٚض انًسؤٔنٛت  13

دساست يسحٛت فٙ يؤسست انؼٍٛ/ يحبفظت  الاخخًبػٛت:

 ٔاسظ

  يخطظ

فبػهٛت انحًلاث انخسٕٚمٛت انسٛبسٛت فٙ حٕخّٛ لشاساث  14

انخصٕٚج نذٖ انُبخبٍٛ / دساست يسحٛت لاساء ػُٛت 

 يٍ انُبخبٍٛ فٙ يذُٚت انكٕث

  يخطظ

 د. سٓٛم يخطظ/ كخبة  يببدئ  انخسٕٚك فٙ انمشاٌ ٔانسُت  15

 فُسٛى  بأسخخذاو بشَبيحانخسٕٚمٛت ححهٛم الأَظًت انذُٚبيٛكٛت  16

 

 د. سهيل يخطظ كخبة / 

  د. احًذ يٓذ٘ بحث يخطظ/  خٕاسصيٛت شدشة انمشاس ٔاثشْب ػهٗ انمشاساث انخسٕٚمٛت  17



 

 

 

 

 

 

 

ذ

ذالاذرافذوؿـاؼشةذرؾبةذاؾدراداتذدابعاذ:

ذاؾتاريخذادمذاؾبحثذالمرتبةذاؾعؾؿقةذالادمذذت

اؾتدويقذاؾعصبيذودورهذفيذذاذرافذؿاجدتيرذعؾيذؽرمذزغيرحدـينذذ1

ادتجابةذالمدتفؾكذ/ذؿدتخدؿيذ

ذاؾتقكذتوك

ذ12/10/2025

ذ701حدبذالاؿرذ

ذ/16/11/

ذذذذذ

ذذذذذ

ذذ

ذ

 دابعاً:ذؽتبذاؾشؽرذواؾتؼدير.

ذاؾدـةذالجفةذالمانحةذؽتابذاؾشؽرذذت

 ذوزيرذاؾتعؾقمذاؾعاؾيذواؾبحثذاؾعؾؿيذ5ذ1

 ذرئقسذجاؿعةذوادطذ50ذاؽثرذؿنذ2

 ذؿدائدذرئقسذالجاؿعةذ25اؽثرذؿنذذ4

 ذعؿقدذؽؾقةذالادارةذوالاؼتصادذ50اؽثرذؿنذذ3

ذ

ذ

ذ

ذ



 

 

 

 

 

 

 

ذ

 الاعؿالذالاضاػقةذ:ذثاؿـاً

ذالاؿينذالماؾيذاؾدابقذؾـؼابةذالمحادبينذوالمدؼؼينذػرعذوادطذ.

ذعضوذـؼابةذالمحادبينذوالمدؼؼينذ.

ذ.عضوذجمعقةذاؾرادخذاؾتؼنيذاؾعؾؿقة

ذؽؿـظمذحداباتذؿنذؼبلذـؼابةذالمحادبينذوالمدؼؼينذ/ذالمرؽزذاؾعام.مجازذ

ذؿتخصصذفيذاعدادذدراداتذجدوىذاؼتصاديةذ.

ذؿتخصصذفيذمجالذاؾتدريبذواؾتطوير.

 

ذ:اؾؾغــاتذ.ذتادعا 

             انؼشبٛت 

      فبسسٛتان 

 

 عاششا: انُذواث  

 نُذٔاث:ا  

حضٕسٚب  فٙ يدبل انًحبسبت ٔانخذلٛك ٔالاداسة ٔانخسٕٚكاكثش يٍ يئت دٔسة ٔيؤحًش يُٓب دٔساث ػذٚذة 

 ٔانكخشَٔٛب داخم ٔخبسج انؼشاق ٔحبصش ػهٗ انكثٛش يٍ انشٓبدث انخمذٚشٚت آًْب 

 انًُخذٖ انًحبسبٙ انسُٕ٘ انثبنث

 انُذٔة انذٔنٛت انؼششٌٔ فٙ َمببت انًحبسبٍٛ

 انًؤحًش انًحبسبٙ انذٔنٙ انثبنث.

 دٔساث انخبسج انؼشاق

 ٙ نبُبٌ.دٔسة ف

       دٔسة فٙ الاسدٌ.

 2025 6اشٓش يٍ شٓش  4دٔسة حطٕٚش انمٛبداث الاداسٚت نًذة 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

Curriculum Vitae 
 

Full Name: Mazin Abbas Kadhem 

University : Wasit University 

College: Administration and Economics 

Date of Birth:29/8/1982 

Master's Degree Specialization: Financial Studies 

Sub-Specialization: Insurance Management 

Doctoral Degree Specialization: Business Administration 

Sub-Specialization: Marketing Management 

Job Title: Associate Professor 

Academic Rank: Assistant Professor 

Work Address: Department of Business Administration / College of 

Administration and Economics / University of Wasit  

E-mail: : mazin11@yahoo.com 

mabbas@uowasit.edu.iq 

07710924822  /07813369745  

    

First: Academic Qualifications 

 

Bachelor's Degree / Baghdad, College of Administration and Economics, 2004 

 

Master's Degree / Baghdad, Higher Institute for Accounting and Financial 

Studies, Insurance Department, December 20, 2013 

 

PhD / Iran, Isfahan University, College of Administration and Economics, 

Marketing, October 17, 2023. 

     

Second: Administrative Duties 

Head of the Control and Audit Division 

Director of the Control and Audit Department 

Head of the Accounts Division 

Director of the Financial Affairs Department 

Head of the Control Division 

Secretary of the College Council 

Director of the Control and Audit Department 

Director of the Internal Audit and Control Department 

Head of the Business Administration Department 

 

Third: Courses I taught 

Undergraduate and Graduate Studies 

Accounting Applications 

Principles of Management 

Risk Management and Insurance 

Materials and Warehouse Management 

 

 

 

picture  



 

 

 

 

 

 

 

International Business Administration (Fourth Year) 

Graduate Studies/Master's 

 

Fourth: Scientific Conferences and Seminars Attended. 

Research Title, Year: 

1 . Creative Orientation and Its Impact on Performance Excellence / University of 

Karbala 

 

2 . Artificial Intelligence as an Approach to Achieving Creativity in the Marketing 

Mix / Seventh International Conference on Creativity 

 

3 . The Impact of Smart Marketing on Purchasing Decisions / University of Kut 

 

Fifth: Scientific Activities 

 

 •Participation in numerous examination, scientific, and administrative committees 

at the department, college, and university levels 

 

 •Participation in numerous workshops and seminars 

 

Sixth: Published Research 

1 . Risk Management and Measurement in the Insurance Industry 

 

2 . Reasons for the Stagnation of the Insurance Industry in Iraq 

 

3 . The Impact of Contractual Budgeting Applications on Monitoring and 

Evaluating the Performance of Investment Projects 

4 . The Creative Approach and its Impact on Performance Excellence Field Study 

at Al-Kafeel International Investment Company 

5 . Using a Points System to Reduce Credit Risks of Delinquent Personal Loans 

6 . The Impact of COVID-19 Pandemic Risks on the Insurance Industry: Problems 

and Solutions 

7.  Understanding the dimensions of marketing flexibility and the factors affecting 

it in life insurance 

 

8 . Developing a Marketing Flexibility Model with a Focus on the Role of 

Customer Trust in Marketing Excellence in Life Insurance (Case Study at the Iraqi 

National Insurance Company) 

 

9 . The Impact of Celebrity Marketing Strategy on Customer Attraction: A Survey 

of Customers at Q3 Store in Mosul. Published in the Algerian International Journal 

of Advanced Studies in Finance and Accounting, Volume 7, Issue 2, December 31, 

2024. 

10 . Marketing Mood Management: An Approach to Enhancing Customer 

Happiness: A Survey of Customers of Tourism Companies in the Nineveh Plain 

11 . Artificial Intelligence: An Approach to Achieving Creativity in the Marketing 

Mix 



 

 

 

 

 

 

 

 

12 . The Impact of Smart Marketing on Purchasing Decisions 

13 . The Role of Spiritual Marketing in Promoting Social Responsibility: A Survey 

Study at Al-Ain Foundation, Wasit Governorate 

14 . The Effectiveness of Political Marketing Campaigns in Influencing Voters' 

Voting Decisions: A Survey of Voters in the City Al-Kut 

15 Principles of Marketing in the Quran and Sunnah 

16 Analysis of Dynamic Marketing Systems Using FinSIM Software 

 

17 Decision Tree Algorithm and its Impact on Marketing Decisions 

 

Seventh: Supervision and Discussion of Graduate Students 

 

Hassanein Ali Karam Zghair, Master's Supervision, Neuromarketing and its Role 

in Consumer Response / TikTok Users 

Eighth: Additional Activities 

 

Former Financial Secretary of the Accountants and Auditors Syndicate, Wasit 

Branch. 

 

Member of the Accountants and Auditors Syndicate. 

 

Member of the Al-Rasikh Technical Scientific Society. 

 

Licensed Accountant by the Accountants and Auditors Syndicate/General Center. 

 

Specialist in preparing economic feasibility studies. 

 

Specialist in training and development. 

 

Ninth: Languages 

 

 

 

 


